TAB 28 Cile inovacnich aktivit podle jejich vyznamnosti u marketingovych inovaci v obdobi 2006-2008

Inovacni cile [1]
Zvyseni nebo udrZeni triniho podilu Uvedeni vyrobki pro nové skupiny zdkaznika Uvedeni vyrobki na novych geografickych trzich
Vysoky Stredni Nizky Bez vlivu Vysoky Stredni Nizky Bez vlivu Vysoky Stredni Nizky Bez vlivu
CR CELKEM 50,9% 33,0% 8,1% 8,1% 28,0% 36,5% 16,3% 19,2% 11,4% 20,8% 23,0% 44,7%
podle vlastnictvi
domadci podniky 47,7% 35,3% 8,4% 8,6% 25,8% 37,4% 15,0% 21,7% 11,6% 19,8% 21,4% 47,3%
zahrani¢ni afilace 64,5% 23,1% 6,6% 5,9% 37,4% 32,8% 21,7% 8,1% 10,7% 25,2% 30,3% 33,8%
podle velikosti podniku
malé (10-49 zam.) 48,1% 34,0% 8,4% 9,5% 27,2% 35,6% 15,4% 21,8% 10,4% 19,1% 21,2% 49,3%
stfedni (50-249 zam.) 58,0% 30,5% 7,3% 4,2% 28,7% 39,3% 20,1% 11,9% 12,9% 26,0% 29,6% 31,5%
velké (250 a vice zam.) 62,3% 27,5% 6,1% 4,0% 36,4% 38,5% 15,1% 10,0% 19,7% 25,5% 23,9% 30,9%
podle odvétvi
B Tézba a dobyvani 55,4% 32,0% 6,3% 6,3% 29,7% 33,0% 21,1% 16,2% 9,5% 22,1% 35,1% 33,4%
C Zpracovatelsky primysl 53,4% 31,5% 7,9% 7,2% 34,8% 37,5% 15,7% 12,0% 16,9% 26,2% 24,4% 32,5%
D Vyroba a rozvod elektfiny, plynu, tepla a klimatizovaného vzduchu 45,9% 45,3% 1,5% 7,3% 10,2% 50,6% 13,1% 26,1% 1,5% 17,1% 10,0% 71,5%
E ::;Zi’:ﬁmvww" cinnosti souvisejici s odpadnimi vodami, odpady a 44,4% 32,6% 7,4% 15,6% 7,4% 35,3% 23,8% 33,5% 2,7% 13,1% 21,3% 62,9%
F Stavebnictvi 36,1% 48,0% 4,8% 11,0% 13,8% 35,3% 21,6% 29,3% 2,0% 13,1% 28,6% 56,2%
G Velkoobchod a maloobchod; opravy a udrzba motorovych vozidel 58,5% 28,7% 9,0% 3,8% 28,4% 35,5% 16,4% 19,6% 11,6% 19,7% 21,4% 47,2%
H Doprava a skladovani 37,5% 44,6% 11,5% 6,4% 14,8% 43,0% 8,3% 33,9% 3,8% 13,5% 17,7% 65,0%
I Ubytovani, stravovani a pohostinstvi 54,1% 22,7% 1,6% 21,6% 23,5% 32,8% 16,3% 27,4% 2,6% 16,2% 17,5% 63,8%
J Informacéni a komunikacni ¢innosti 51,1% 34,2% 7,5% 7,3% 31,5% 45,6% 13,8% 9,0% 16,0% 22,1% 28,9% 33,0%
K Pené&znictvi a pojisfovnictvi 62,0% 29,2% 0,7% 8,0% 39,2% 45,3% 10,9% 4,6% 3,5% 22,8% 16,9% 56,8%
L Cinnosti v oblasti nemovitosti 24,1% 36,0% 2,7% 37,3% 8,4% 25,6% 12,8% 53,2% 8,9% 6,4% 7,0% 77,6%
M Profesni, védecké a technické ¢innosti 42,0% 35,5% 9,1% 13,4% 31,4% 36,7% 14,4% 17,5% 11,8% 18,6% 27,8% 41,8%
N Administrativni a podplrné ¢innosti 34,0% 28,4% 17,5% 20,1% 22,0% 22,3% 21,4% 34,2% 3,6% 20,1% 13,4% 62,9%
podle regionii NUTS 2
Praha 56,4% 28,8% 8,8% 6,0% 29,8% 34,3% 18,4% 17,5% 12,3% 18,3% 25,2% 44,2%
Sttedni Cechy 49,3% 30,0% 10,8% 9,9% 21,9% 39,4% 13,7% 25,0% 11,8% 17,4% 24,4% 46,4%
Jihozapad 59,0% 23,6% 11,8% 5,6% 23,9% 40,2% 15,4% 20,6% 8,2% 15,0% 24,7% 52,0%
Severozapad 39,6% 44,6% 2,0% 13,8% 20,9% 43,4% 14,7% 21,0% 11,4% 15,8% 12,7% 60,1%
Severovychod 52,7% 32,8% 9,1% 5,4% 40,8% 35,1% 13,0% 11,1% 18,5% 30,9% 15,4% 35,2%
Jihovychod 51,9% 32,9% 5,9% 9,3% 29,7% 34,6% 19,1% 16,6% 9,0% 22,4% 30,2% 38,3%
Stfedni Morava 46,1% 35,3% 10,4% 8,2% 24,2% 31,1% 20,2% 24,5% 8,4% 18,1% 28,2% 45,2%
Moravskoslezsko 44,5% 40,8% 5,7% 8,9% 22,9% 41,0% 11,6% 24,6% 8,5% 25,1% 16,6% 49,8%

[1] Procento z inovacnich podnikd s marketingovou inovaci v dané skupiné



